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巍巍大别山，蜿蜒淠史杭
幽美天堂寨，碧波万佛湖
靓丽风景道，全域好风光
这是一幅流动的山水画卷
见证六安自然和谐的“新”脉动

千年皋城，源远流长
红军摇篮，将军故乡
激情岁月，历史回响
这是一方英雄的红色圣地
传承六安人文精神的“薪”脉动

六安茶谷，瓜片味香
江淮果岭，桃李芬芳
皖西白鹅，物产天堂
这是一场天然的饕餮盛宴
品味六安舌尖美味的“心”脉动

快进漫游，特“别”通畅
红绿融合，产业兴旺
指尖六安，科技翅膀
这是一个创新的活力家园
书写六安文旅发展的“芯”脉动
当前中国文化旅游发展正从静态的名词世

界迈向流动的动词世界，六安山脉、水脉、文脉、
红脉、路脉、味脉……脉脉相通，“脉”亦动亦静，
按照“理脉”—“把脉”—“开方”逻辑，献计六安
文旅发展，让六安文旅“脉动”起来。

“理脉”：六脉六安
绵延逶迤的大别山系，塑造出六安灵动的

“山脉”
巍巍大别山，激情红六安。六安素称“皖

西”，是大别山区域中心城市，跨淮河、长江两大
流域。这里有群山尽收眼底的大别山主峰白马
尖，群峦环绕的天堂寨，钟奇俊秀的万佛山。大
别山是一座英雄山，大别山精神是大别山革命
军民在中国共产党领导下，把马克思主义的普
遍原理与大别山地区的革命实践相结合的产
物。“坚贞忠诚，牺牲奉献，万众一心，永跟党走”
的大别山精神永远激励后代前行。

地质奇特，景观优美。安徽大别山(六安)国
家地质公园集花岗岩地貌、火山岩地貌、构造地
貌和丹霞地貌为一体，地质景观多彩多姿，地质
遗迹鬼斧神工。园区由金寨县的天堂寨、燕子河
大峡谷、红石谷，霍山县的铜锣寨、白马尖、佛子
岭，舒城县的万佛湖、万佛山，金安区的东石笋、
嵩寮岩、皖西大裂谷计11个园区组成，总面积达
450平方公里。
清澈通透的悠悠之水，流淌出六安闲适的

“水脉”
蜿蜒淠史杭，休闲好风光。六安地处江淮分

水岭，境内形成淮河、长江两大水系，水系发达、
河湖众多。流域内上中下游、干支流的自然、人
文要素依托河流紧密关联，具有较强的整体性。
淠、汲、史、沣、杭、丰、淝、淮纵横其间，佛子岭、
磨子潭、白莲崖、响洪甸、梅山、龙河口六大水库
及渠、塘、堰、坝星罗棋布。佛子岭、万佛湖、响洪
甸等众多河湖拥有优越自然环境，适应康养休
闲、运动养生的旅游需求。

天河淠史杭，精神放光芒。淠史杭灌区工程作
为全国三个特大型灌区之一，拥有五大水库、三大
渠首、2 . 5万公里七级固定渠道，受益范围涉及安
徽、河南2省4市17个县区，有效灌溉面积1000多万
亩，是新中国成立后建成的亩均投资最低、灌溉面
积最大、唯一跨长江淮河两大流域的特大型灌区，
被誉为“新中国水利建设史上一颗光辉灿烂的明
珠”。依托淠河、史河等自然水系，孕育出灿烂的农
耕文化。此外，六安注重水生态的保护与修复，湿
地、湖泊等自然景观与水利工程和谐共生，形成了
独特的生态水文化。“自力更生、顽强拼搏、牺牲奉
献、科学求实”的淠史杭精神，充分展示了新中国
建设成就和老区人民艰苦奋斗的精神风貌，为游
客提供精神上的洗礼与升华。
积淀悠久的沧桑岁月，涂抹出六安厚重的

“古脉”
千年皋城，源远流长。六安历史悠久，上古时

期，皋陶及其部族在此居住，《史记》记载：“皋陶卒，
葬之于六。禹封其少子于六，以奉其祀。”4000多年
前，禹封皋陶后裔于英、六，“六”字首次出现于地名
之中，六安因之也称“皋城”。汉武帝时期，设立“六安
国”，自此“六安”这一名称在历史长河中熠熠生辉，
见证了这片土地悠久历史的绵延与辉煌。
雄踞江淮，锁钥中原。六安市地处江淮之间，

连接鄂豫皖三省，位于中原至东南沿海的交通要
冲，具有独特的战略地位。古诗曾赞曰：“屏障东南
水陆通，六安不与别州同。山环英霍千重秀，地控
江淮四面雄。”自古以来，这里便是兵家必争之地。

英才辈出，人杰地灵。从上古圣祖皋陶制定
《狱典》，开启中国司法先河，到楚国令尹孙叔敖
辅佐楚庄王施教导民，宽刑缓政，发展经济，政绩
赫然。秦汉时期的九江王英布、西汉大教育家文

翁、三国名将周瑜、东晋重臣何充，宋画第一人李
公麟、明代兽医学鼻祖喻本元及其兄弟，“大清相
国”周祖培以及近代的辛亥名杰柏文蔚、张汇滔，
抗日名将方振武、孙立人，著名左翼作家蒋光慈，
都为这片土地的历史增添了浓重的一笔。
热血沸腾的英雄壮士，浇灌出六安激情的

“红脉”
将军故里，红色圣地。六安是全国著名的革

命老区，28年革命红旗不倒，20年武装斗争不
断，30万英贤先烈为国捐躯，18支师级以上红军
部队诞生或重建于此，走出了洪学智、皮定均等
108位共和国开国将军，享有“没有围墙的红色
博物馆”之美誉。五六十年代授衔的中国人民解
放军将军中，皖西籍有108名，占全省130位的
85%，被誉为“将军之乡”。解放战争时期“刘邓
大军千里跃进大别山”是伟大壮举，历史转折。
全市现有首批红色资源13处，不可移动革命文
物286处 (340个点 )，包括国保单位4处 (18个
点)，省保单位21处(49个点)，市保单位33处(36
个点)，县保单位203处(212个点)，一般文物点
25处。全市馆藏革命文物586件，其中一级文物
56件、二级文物49件、三级文物203件、一般文
物15件、未定级263件。文物类型包括革命旧址、
名人故居、烈士墓、战役遗址以及其他革命纪念
设施，涵盖大革命时期、土地革命时期、抗日战
争时期、解放战争时期以及新中国成立以来的
各个时期。

红色精神，薪火相传。红色精神包括“坚贞
忠诚、牺牲奉献、万众一心、永跟党走的大别山
红色精神”，“自力更生、顽强拼搏、牺牲奉献、科
学求实的淠史杭精神”，“为民造福、胸怀全局、
攻坚克难、依靠群众的大别山三线精神”，以及

“立德、奉献、创新、图强的六安精神”。
串珠成链的风景廊道，蔓生出六安结网的

“路脉”
风景大别山，一道游六安。当前旅游资源由

特定点状和块状空间范围向连续空间范围“线
性”整合的趋势日益显著，以自然要素的带状延
伸，以及红色文化线状遗存蕴含着深厚的文化
基因，赋予资源新的时代任务与时代价值。目前
已启动《六安市800公里大别山风景道规划》编
制，包括金寨中国红岭公路、霍山最美旅游环
线、舒城万佛湖环湖大道、金安九十里山水画
廊、裕安红源谷风景道、霍邱淮河风情线、叶集
山河大道七条支线。全市现有省级旅游风景道3
条(大别山风景道霍山段、金寨中国红岭公路、金
安九十里山水画廊)，金寨红岭公路入选全国交
旅融合发展典型案例(全省唯一)，大别山风景道
被评为长三角精品自驾线路。

路脉相连，四通八达。合安高速、沪陕高速、
沪蓉高速、济广高速、德上高速以及在建的和襄
高速纵横全境，六安站、六安北站、舒城东站、金
寨站、金寨东站、霍邱站等站点密布。近年来，六
安市抢抓长三角一体化发展、与上海市对口合
作、合六同城化等多重战略机遇，深入推进“交
通+文化旅游”模式，在加快建设“快进慢游”旅
游公路的同时，以旅游风景道、运输场站、服务
区等建设和优化升级为抓手，探索交旅融合发
展新路径。

长藤结瓜，脱贫致富。大别山国家风景道具
有“串珠成链”式的牵引带动作用，为资源禀赋
条件一般、难以独立形成旅游吸引物的区域实
现突围和高质量发展提供了有效路径，风景道
的空间串联与延展特征大大延长了自驾游客游
时，产生了大量住宿需求与游乐需求，沿线“小
散特精”自然和文化资源得到盘活利用，日渐没
落的传统旅游景区分享客流得以焕然新生，更
多偏远地区的低生计资本群体以及老人、妇女、
残疾人等弱势群体得到更公平的发展机会，成
为六安市全域旅游发展的重要空间抓手。
物产丰饶的皖西大地，孕育出六安丰润的

“味脉”
六安茶谷，西山药库。皖西六安作为大别山

区的核心区，“茶脉”绵延。六安茶以六安瓜片、
霍山黄芽、金寨翠眉、舒城兰花、华山银毫“五朵
金花”最为知名，其中六安瓜片以其悠久的历
史、独特的制作工艺等被誉为“中国十大名茶”
之一。此外，六安自古就有“西山药库”之称，出
产霍山石斛、霍山赤芝、金寨灵芝，以及茯苓、天
麻、漫水河百合、重楼、黄精、苍术、桔梗、白及、
蝉花、桑黄等道地特色药材。六安酿酒历史悠
久，早在2000多年以前就有酿酒的记载。当地人
民对酒有着深厚的感情，酒在六安人的日常生
活中占有重要地位，其中迎驾贡酒驰名全国。

皖西物产，四季天堂。从茶果香味、文化深味
再到生活真味，从缠绕舌尖到滋润心间，六安孕
育出一条丰润的“味脉”。独特的山地自然环境孕
育出茶、石斛等一系列名特产品及四季瓜果蔬菜
资源。另外，六安地处江淮之交，水系发达，万佛
湖、佛子岭水库等水质优良，渔业资源丰富，形成
了独具六安丰腴多样的美食资源底色。

舌尖饕餮，流连难忘。六安已形成以蒿子粑
粑为代表的六安特色小吃及以皖西白鹅、黑猪

肉吊锅、万佛湖砂锅鱼头等美食为代表的六安
特色菜，同时六安人民勤劳淳朴，善于加工食
物，清明腌禽蛋、梅雨制豆酱、立冬腌萝卜、春节
做米糕，形成独特的饮食风情，体现了劳动人民
对自然的敬畏及美好生活的向往。皖西白鹅则
因其无污染、肉质细嫩等特点成为具有六安特
色的安全保健食品。

“把脉”：找准方向
主题形象

主题：大别山，红六安
解读：突出六安位于大别山区，大别山是六

安的地脉和绿脉，体现地域标识性，六安的文化
重点在于红色文化，凸显“红”的文化独特性，营
造“满山红”的氛围。

形象口号：挺进大别山，一道游六安
解读：推动从“绿水青山，红色六安”资源型

定位口号向“挺进大别山，一道游六安”市场型
定位口号转变。“挺进大别山”历史事件意义重
大，耳熟能详。“挺进”富有动感，符合六安文旅
发展从追求静态资源到动态体验，体现游客沉
浸式体验与穿越式体悟相结合。大别山宛若中
国中部地区的大钻石，“挺进大别山”，向心而
动。“一道”亦动亦静，“道”是革命发展之道、大
别山国家风景道、新时代乡村振兴之道、希望之
道，也是呼朋唤友“一道游六安”的盛情邀约。

“一道游六安”内部依托大别山国家风景道，外
部链接长三角G8388/9/8次“超级环线”高铁，
对接高速口自驾市场，“引客入道”，在“大动脉”
和“微循环”中“脉动”起来。

坚持“主题聚焦，功能复合”原则，主题做“减
法”，进一步突出“大别山”这一具有六安地名标识
的文化符号，功能做“加法”，丰富新业态，拓展新
产业。深入挖掘旅游资源富矿，实现从挖大别山的

“地质矿”到“文化矿”转变；秉持“旅游就是那么回
事”的理念，从关注资源到关注“人”和“事”多样化
旅游产品转型，讲好旅游故事；打造旅游廊道载
体，从线路串联到产业带动，实现“点-线-面-网”
全域“脉动”起来；新建旅游创意载体，实现从静态
观光到创意体验；深化“红”主题，拓展“映山红”—

“瓜果红”—“产业红”等维度，实现六安文旅红红
火火；策划“春茶，夏水，秋叶，冬泉”四季产品，塑
造四季六安品牌。充分利用大别山好山好水好风
光，努力建设长三角和合肥“后花园”。

空间布局
以山脉、水脉、文脉为经络，以串联四县三区

的“1+N”大别山风景道体系建设为抓手，全力融
入合六同城化，突出全国知名红色旅游示范基地
和康养基地定位，加强六安主城区核心带动作
用，着力构建大别山、江淮分水岭、主城区、淮河
水乡四大片区全域旅游发展新格局，构建从板块
旅游目的地到板块与线性旅游目的地相结合的
旅游目的地。在省级层面提出“大两山一湖”(大黄
山、大别山、环巢湖)概念，凸显大别山在安徽省文
旅板块的重要性，实现区域旅游联动。

发展路径
六安文旅发展经历了依托“景观—环境—产

业”三阶段发展，从早期发展1 . 0版依托景观，以
自然和人文旅游景区为代表，如天堂寨、万佛湖
等传统A级旅游景区。2 . 0版本旅游发展依托环
境，以旅游度假区和民宿为代表，如悠然南山旅
游度假区等。当前六安文旅正在向3 . 0版本跃
迁，旅游目的地需要重点依托产业，着力推动乡
村旅游和康养旅游，组建市县文化旅游产业发
展投资有限公司，加快红旅、交旅、水旅、农旅等
融合发展，通过线性风景道将区域内点状、面状
等各种类型的生态板块(山地、湖泊、农田、物产
等)，以及人文板块(村庄、遗址遗迹、场馆、民俗
等)纳入其中，实现板块布局和线性布局相结合，
培育系列主题化微营地、研学基地。

3 . 0版本“依托产业”具体来说，一方面，在
红绿融合基础上，按照“大健康、大文艺”文旅产
业方向。立足六安优良生态、优质农产品、丰富
旅游资源，紧盯长三角地区目标群体需求，搭建
供需对接平台，将市场自发的小通道，建成稳定
的大通道，着力打造长三角地区后花园。推动红
色旅游与乡村旅游、研学旅行、文创等多领域融
合，打造一批红色演艺项目、红色旅游线路产
品、红色旅游数字化项目和红色文创等新业态、

新产品、新场景。如金寨灵芝产业与红色文化的
结合，形成“仙草指路”旅游产品和线路；六安篮
茶产业与竹编产业的结合，形成“竹篮打水一杯
茶”等创意旅游产品和线路等。

另一方面，重点以800公里风景道建设为抓
手，首先，“导入产业”，普查沿线与腹地资源，有序
招商。包括普查沿线及腹地的小散特“微旅游吸引
物”以及“特色景观资源”等，明确哪些资源适宜连
上风景道。普查沿线及腹地的废弃厂房、老学校、
老粮站、老电影院等闲置用地资源，优化旅游用地
条件。依托沿线乡村基础，打造特色乡村驿站。依
托腹地和美乡村，形成合力共赢。其次，“引智/才入
道”。鼓励务工人员返乡创业、年轻劳动力回乡参
与旅游发展、吸引外来经营人才以及提高现有劳
动力素质。再次，“主题分段”。以风景道沿线地域
文化特色为依据划分特色分段，每一分段、每一支
线形成一个特色主题文化，共性要素保持一致，分
段特色要素从景观、体验、设施等方面予以体现。
通过“地域文化+产业”的形式，在保证风景道维持
有机整体的同时塑造多种特色体验，最终形成整
体与个性、标准化与个性化的统一。

“开方”：有的放矢
塑造以廊道为主体的线性旅游目的地
打造800公里大别山风景道、淠史杭廊道、

红色研学一号线、山湖大道、皮旅步道等不同主
题的廊道体系，根据“点上做精品、环上出特色、
廊上布设施、面上树品牌”的总体要求，按照“联
点 (串联重要项目/资源点等)、景路 (道路旅游
化、风景化)、联村(联动和美乡村、古村落等)、避
堵(避开主干通勤道路和集镇)”原则，采取“文化
符号植入，文化场景营造，文化仪式嫁接”等递
进旅游创意手段，赋予产品项目和公共服务设
施浓厚的文化内涵，以软文化开发带动硬设施
提升，推进“点-线-面-网”的全域发展格局，实
现“绿水青山”向“金山银山”的价值转化，构建
六安线性旅游目的地的发展格局。

全市已启动800公里大别山风景道节点建
设，继续完善“1+N”大别山风景道体系建设，对
接高速高铁站口，打造快进+漫游的全域交通网
络，形成“主线+支线”串联主要资源/景区、村庄
的全域旅游环线，实现交通“大动脉”和“微循
环”更加“脉动”有力。

淠史杭廊道依托淠史杭水利工程，按照流域
思维，联合申报世界文化遗产，以淠史杭精神、
水利工程技术等为主题，打造系列文化演艺项
目、水利研学基地、淠史杭主题游径等产品，如

“水灵灵·红彤彤”主题，实现流动服务移动，主
题组织系列、系列引领系统、系统协同共生的认
识路径，让淠史杭精神“脉动”起来。

山湖大道连接合肥三河镇，东接环巢湖大
道，全长约190公里，通过骑行等与合肥连接，打
造跨界旅游廊道，依托集中连片的三线厂遗址、
革命旧址与山谷、竹海、水库等优质自然资源，
修旧如旧复原一批遗址、艺术化改造一批旧址、
创意化新建一批基地，由西向东，让三线主题记
忆“脉动”起来。

以“皮旅步道”等抓手，继续拓展大别山步
道游径，坚持以人为本、以找代建、最少干预、勾
连成网的方式，实现健身之道、生态之道、数字
之道、共富之道，打造“红六安”国家森林步道体
系，让“小路大道”“脉动”起来。
挖掘地名文化脉络为基础的创意旅游
地名文化意义。地名承载着集体记忆和文化

认同，既是延续地域历史文脉的重要载体，又是
助推文旅融合高质量发展的文化符号。六安历
史悠久，南北文化碰撞，东西精神融合，皋陶文
化、楚汉文化、革命文化、红色文化等在此交相
辉映，拥有文化底蕴深厚的地名资源。除此之
外，山、岗、丘、畴层次分明，淠、汲、史、沣、杭、
丰、淝、淮纵横其间，六安独特的自然地理环境
也为地名文化注入了独特的特色。地名文化具
有导向、知识、形象标识、吸引和审美功能，具有
政治、经济、文化、历史、教育等价值。

地名文化挖掘。“六安”地名延续至今已有
2100余年，地名文化包括语词文化和地域的实
体文化，是可开发利用的文化资源。在旅游开发
中，将地名作为纽带提供旅游场景的艺术空间
建构参照，蕴含情感层面的感知线索。结合六安
相关的诗词歌赋、历史典故等地名文化，搭建旅
游体场景。利用地名的定位、指向和引导功能，
构建皋陶文化、楚汉文化、革命文化等特色鲜明
的旅游线路，让地名文化鲜活“脉动”起来。

地名文化传播。通过富有创意的地名口号，
如“云卷云舒·舒城”、“飞鸟冲云·霍山”、“星光
灿烂·金寨”等，不仅可以提升地方品牌的辨识
度，还能在情感上与游客建立更深层次的联系。
这些口号通过生动的描述和形象化的表达，使
地名文化更具旅游吸引力。结合现代信息技术，
通过短视频平台传播地名文化故事，生动展示
地方特色，吸引观众的兴趣。与此同时，运用虚
拟现实(VR)和增强现实(AR)技术，进行沉浸式
体验，使游客获得穿越式体悟。此外智能导览等
提升地名文化的展示效果，实现旅游体验的互
动性和个性化。

地名符号体验。地名符号作为携带意义的感
知，旅游过程实际上是游客对地名符号进行多
层次、多维度解读的过程。通过鼓励企业和社会
组织开发地名文化创意产品，结合霍邱剪纸、大
别山柳编等设计地名纪念品。结合仪式、实景演
出和民俗活动等形式，讲述地名故事，使目的地
成为一个可感知、可想象、可表演、可触摸的多
感官体验空间。通过符号消费、符号互动等多形
式的旅游体验，唤醒文化记忆，引发情感共鸣，
增强地域文化认同。
解锁红绿多脉络系列的研学康养旅游
旅游要素在时间推进下不断与周边甚至跨

地域相关要素相互联系、相互影响。系列是性质
相近、相互关联若干事物的基本解释集，各部分
相互联系且相对独立，并不断向外延展，呈现出
松散整体性以及延展性特征。六安借此通过旅
游要素间的不断关系化，关系的统一性、汇入
性、延展性相互交织，形成多脉络系列化的红绿
研学康养旅游。

统一性关系上，主题作为最能反映旅游地核
心价值的要素，可以整合所有要素。六安依托大
别山优质的生态环境以及红色文化印记，传承
红色基因、发挥生态价值，同时结合游客日益增
长的精神文化需求和休闲康养需求，构建红绿
融合、研学康养的发展模式。

汇入性关系上，旅游相关要素不断汇入，逐
渐形成更明确的区分载体。一方面，首先，六安
拥有打响红军广场、独山革命旧址群、集中连片
的三线厂遗址等红色研学旅游目的地，依托文
博场馆、历史古迹遗址等特色历史文化研学游；
其次，结合六安茶叶、林果、石斛等丰富的自然
物产以及悠久的农耕文化，打造农文旅研学体
验游；再次，借助大别山地质公园的地质科考价
值以及临淮岗水利枢纽、万佛湖风景区等水利
技术科普价值，结合六安市常态化免费开放的
科技场馆，开展地质科考、技术科普、梦幻剧表
演、科学实验等科技研学活动。以历史文化研
学、农文旅研学、科技研学为区分，三者共同形
成六安研学旅游体系。另一方面，首先，依托丰
富森林资源和良好生态环境，开发生态旅游、康
养度假旅游产品，创建“森林康养”新场景。其
次，实施“生态原味·乡宿六安”旅游民宿“1289”
工程，培育“大别·乡宿”民宿品牌，打响“旅居康
养”新招牌。再次，坚持挖掘、利用、整合森林、中
医药等特质资源，推动石斛、灵芝等向旅游产品
转化，推广“食药康养”新产品。最后，举办中国
大众网球联赛金安站、全国山地自行车赛、环万
佛湖马拉松等体旅赛事，丰富“体育康养”新业
态。以森林康养、旅居康养、食药康养、体育康养
为区分，共同形成六安康养旅游体系。

延展性关系上，旅游地发展需要突破空间固
有范畴，寻求与跨地域相关联主体合作。大别山
作为跨越安徽、湖北、河南三省的山脉，三省跨
地域合作开发，共建“大别山旅游合作区”，以优
质生态与红色文化为主线，以大别山风格为统
一特色，进行差异化组合，促进旅游要素自由流
通，共同打造大别山旅游品牌。
构建多媒介化为载体的文旅传播体系
六安充分利用媒介，以满足大众对多样化、

个性化旅游需求的期待，在平台思维、内容连接
及价值共创三个层面上发力，构建多媒介化为
载体的文旅传播体系。

平台思维，大小屏联动构建立体化多媒介文
旅传播路径。一方面，将六安文旅、现代技术、网
络媒体、短视频直播等要素进行融合，利用社交
媒体和内容平台增加沉浸感、参与感和附加体
验。另一方面，借助虚拟现实(VR)和增强现实
(AR)等技术，结合六安红色资源纪念碑纪念馆
等以及六安市科技馆等科技场馆，提供身临其
境的游客互动，增加游客沉浸感、在场感体验。
继续开展大别山风景道短视频，打造形成专属
IP，并形成可持续的发展模式，建立长效机制。
加强媒体平台合作，打造宣传营销矩阵。运维好

“六安文旅”微博、微信、抖音号、星球号，继续与
央视、省、市等主流媒体合作，利用安徽党媒云
等新媒体平台。同时，在高铁、机场等交通集散
地宣传推介，加强内容策划，形成“立体化传播+
多渠道分发”的文旅传播路径。

内容连接，六安“文旅+”模式扩容视听作品
表达样态。基于媒介平台的建构，一方面对直
播、视频、图片、文字等多内容要素整合，规范传
播内容，加强传播效力，增强优质作品的视听体
验与地域文化的情感附加值。另一方面实现对
不同平台的媒介渠道整合，在网络媒介上以抖
音为融合基点，配合微信公众号、小红书、微博
等平台，制定不同的IP定位及内容选择战略。开
展“六安四季”“月月有节”等特色文旅宣传活
动，举办春天文化旅游节、泼水节、桃花节、茶文
化旅游节、羊肉美食节、皖西白鹅美食节、养生
药膳美食节、龙虾美食节、万佛湖鱼头节等节庆
活动。加大皋陶文化、红色文化、淠史杭文化研
究宣传，唱响“两源两地”“淠史杭精神”“大别山
精神”品牌。注重发挥文旅各类协会桥梁作用，
指导自发组织开展特色品质宣传营销活动。

价值共创，情感和社会价值是现代旅游产品
定位的基点。旅游传播不应仅是一种旅游产品
宣传手段，而是政府、旅游管理者、旅游经营者
和旅游者等在内的多种主体共同参与、分享的
沟通方式。一方面，通过加强六安文旅互动环节
与体验方式设计，提升文旅场景消费体验质量
并实现文旅场景价值共创，借助六安文旅系列
短视频、“十万剧场”沉浸式红色演绎等，重点塑
造红色旅游产业生态圈，在市场与消费者间、主
客间、经营主体间建立共建、共创、共享、共生的
生态系统，促进多产业协同发展。另一方面，六
安各区县政府要与文旅行业、企业等社会团体
形成一种价值共创、协同发展的共同体格局，促
进市场主体成为文旅融合的先行者、示范者和
践行者，通过价值生成、价值共鸣、价值扩散、价
值共享实现六安文旅产业生态圈建设。
杨效忠 (安徽师范大学地理与旅游学院教

授、博士生导师)
朱其静(安徽师范大学地理与旅游学院博士)
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